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AT A x Tcel A OOOUUI A¢ OEs T A OUT EOS8
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i AOAOEAcCex OAEI AiT xUAE8 #UUOAITEE EAOO x OOA
i AOAOEACU OAEI AiT xAh EAGIE OOAGeg 1T AxOI AOOAOA
OAET AT A OUT AxAT A EAOO CAE I #AU WhAgihemdidtRial x AT 4  x
TEA Al T EOEa nadavichhl TAl GAOEATA EE |/ PAT 2A0A EAOGO |
Pl 0éx1T OEaA U xUOU¢Ea [ A@rmaitg)sAl" EA A& AU X 1A @ UAIC
OAI T T OxAOAEA x Bukchderh én@rkeferategh @i né&nidtter plasuje

OE6 T A OAT@WHUDAAWURAERERAGB&ERUEA | AOEAOET CI xA
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OE6I & O 1T CE Ai AOEAOAOAR DPOO¢ AAUb x¢AOl a A

dobre stosunki z potencjalnymi klientami.
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U EI OAUT xUAE AUEACGAd x 1T AEAIEFOUUI AUAOEASB
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V ZapytajczegoOAE 1T APOAxA6 AEAa

V Zapytaj, wjakiODi 08 A AT AEAOAEa Al EOEURQAEAEE |
V Zapytaj, wjakiO D1 @& A x Pwgjéj informacii.

V Zapytaj, wjakiOb1T O8 A OF UxAE&a .OxT EAE OOU&aAUAd

V Zapytajo ich hobby.

Krok 2. Strategia wyszukiwania

Vcd [ UGIEOU Oti xAIE EI OAUI xUi Ee
V #00 1 AAAEAOU OUI A ET & Of AAEER +A | OAUE

vV 7TAPT A OxACo6 EAl RutzowyBn)jékdosdzi€lry &rikalny

temat

V #0U 4x8E OB GO0 MO AS RGO Moi ADT OUAAET x Al
OOAGAEe

V CzypOl EAR@OOAd 6 U UAxT aO0OU AUU T A xAxl a

V #U0U UAPAxT ECAG xEAT A T PAEE Al EI 1T xAOOE
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V Uniwersalny format.
V51 ExAOOCAIT.A xEAI EI Gg

V Uniwersalna struktura.

Krok 4 .Czy4 x énewsletterjest | Ox AOOU T A GxEAOQe

V RSSXML

V Blog.

V #U0U AAEAOU MDanGowtlpDe ALEGI TE A} 0a OEOOAAUT /
jedzeniu czy muzyce

V 3DOUAAAxAE [OAEkRBOOBGBEGE U

Krok5.CzyQUUOAT T EAU Ox Al AEa #Eo6 UA OPAAEAI EOC
V 3DAAEAI EGAE 0Oa xUIFAE x xUOUOEExAOEAAE
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V #0U [ AOU xAxT 00001 U OUOOAIT I

Krok6.0 OUAEAI EOI OE Ox&éE | AEaOAE
V> AGIE | EACAUG OPOUAAARA BAOWE OWETUDIAARDE

vV #1 11T +FAOU T AAAg UA AAOI T O& XRNEEDBADOAS®
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V #0U OT UxAlFACAG ETTA &£ Ooiu PpEAOT T GAEe
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Al EoMaszEA EAE T EIF | ET 006
zainteresowanie CUOUOQOAIT T EEAOG

Newsletteri OOE AUc¢ 1T APEGMIT U AA U0 A EORA UGBHEDONSEAZEA 1AR) ABD (X
TA EACI POUAAUUWEMA BICA ATURAS EDEWIciholl xIDABT BEAT B D
OOAGAI BADEGAE xAOOI GAET xA

*AAT a U 1T AExALI 1T EAE GQUARIEE ORIAZEE UG TEhARIEADAT G EA U A
tematem newslettera. 80%00 & phzestaje A U U GeAgtetteryh BT T EBRANEA EiI  OE®
T EAUxBEB UOMIAAOAT 8 . EOEE DPOI AAT O OAUUCT AAEE U
CAUI wob [ 08 A U A prds Kasuie Biechciatsniai® ACp gorsza

x E 6 E O ythQuelzi aciska przycisko UCE T G. 30! - 0

5DAxT EEUAKARDOI &¢ EAOO UxnewslkettelaA U OAl AOUE:¢

4 Odiawartewel AOOAOUA 1 6O6Ua OPAcT EA¢ 1T AEAOT EA6 A/
UAODPT EAEAc T EOAGIUS avdA ®OURDMox H HMERERGEBEE A
Al OOADABAAPEARTxEIARNEAEHO ADALT AT xEAAUEAg 1 AC
. AECAMBOXEEAE 1 trizbal AOBRUWGAE O BE & ¢ zich BvAgli Sharg

$1T PEAOT Bl OUiIi DOT AAGEA 11 IZAjell AODAIOGU E® &i0AD O
i TFHAT U ni x &irékpowec OOA

Zawszel A1 AR B CinakbmentarzeQUUOAT 1 EE& x8 OO O®&@ih TARABI AbD
OOUUbERG OA OAtenaiykiiAIBEOOAMAEQAT T EEE x 8

UDAxT EE E@H)k#tzgbdAy zE 6 UU ETmolchcUUOAT T EE é x
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* o LewngilAh  Ux Of OU AEA AJBH ADB@BORNIXACE Eé x Pdpa&a EI1 OAUIT x

- Z A N o~ - ~

bardziej kompetentny lubw 1 C&l1AA BT Aotwir) B@tegostosuj zwroty
I APT xEAAT EA Al A AAltdhBdeeoddd U EOI x OAIl Ui

POUAAAxAE EAIFIAATI Oh AT A UA Ol AEEAI

*AGI E 4x1T EA OOAGAE Oa xAOOI GAET xAh AUUOGAITEA
reklamom. Traktuj swoje O O Aedeltdta, jako swoiste wprowadzenie doO OA GA E

i AOCEAOGET Cl wadEBAAHAIER | E AdBrd &zyteinicyPOUUBEb EOU A

x A @6 O O ArexlarBowych.

Najlepsze miejsca do ungiszczeniad O ArékArEowych to:

1. PrawyE 1 AxU Cég&
2. - E 6 Aakapitamih E A
oced.
3. Wstopce zjesttodobremA EOAA OAE I 6% OO | BDAI 61 Al DA<
i EAEOAO UAOGIkEMAMMOG CC & x1 AE
4. Wi Acecexid@d A OAiI AU¢ xOUOATT A OPAAEAITA 1T &
5. W kolumnach bocznych z jednak jest to opcjaA T O O dyRd wAe-letterach
xUET OUWAEO mdMILU E

U O&cC
AE OAED O A@tyhid Eytelnika. Sam to

Spraw, aby Tx & kewsletter AU ET OAOAEOQOUxT U

A s N e s o2

Zadawaj pytaniad O U A Ozgtdiniké x spkaw, abye-letter AUE AAOAUEAE

DAOOIT T Al EUT x AT argenibomix ®DAO WIABAKEA I T x AT EAA E x¢& AOI
lettera. Dostosowaniee-letterA AT E&ztdink& BT Ux AT A T EA OUI ET Al
xE6 AAE TCzyt@riki, €0 A Esprdwia, e CzytelnkczuEA OE6 AAOAUEAE U

eletterAl 8 7EBIADWE# UU OA |badaryéhw USAICT A U@ Epddds Bvoje

dane OAEEA E A B A0OUD QIEEAX GG OMAbardziej personalizowane.
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E-letter to nie jedynee -l AET Ah EO&8OA 111 AOU xudbuc¢Acg

* AL AT E OOOAT Ei U EOI UxEGURAEHIER D AIOIVIVA BEETEW AR T I0
AU¢c AAOAUIT4 QUAOKEA xEMBI AE xUxAl U¢ EIGEHBE OOAGAE
merytorycznych.7 U O U ¢eArfaita Azysto promocyjnegol 1 | & A O AA G zasadzie
EOPITO UTEFKET xACT 1A Ga@ginikOelitdea. 3DAAEATI T EA Al
E-mail promocyjny do bazy naszyctCzytelniké x BT xET EAT xEaUAce OEO x
letterAl 8 umdd@&1 AAUACT x e-mald Sptaw, aldy AGil promocyjny
OPOAxEAE xOAI AT EA sAIAAOHGAT Egénikd v &1 ADAAEAIT 1

f ,B,\I- Al E , w'é?r?mq}?ejda,/&,x INE'E ZU0UE Afaif die A
| EA xUOUEAOU EAE UA AUb»b
merytorycznych zbyt

AUsOOT h 111
# UUOAI T EE & x
prenumerowania

e-lettera.
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TworzenieNewsletteraA | | NJjég&®R | | v .
683230710

d DEOA¢d OAEOAO EAEI GAETI xAE UAxAOOI GAE

E-letter i OOE OE QRebenwszydikinia interesachCzytelniké 8  * A @ AE CHEHOD
naproduktach,x ET dAO DI 1 £ANEAEEL o10EDIBxEAAAc ET OAOAC
I U ACEyfelnikew. MOOU& TTE CEAOxT UAOxdlettdra nafichlytie.OUxT U x
BAAU 1 OE a giAdl ¢ kQOOAKIGAET x E AGzytdihiomAtam

DEOQUAIT U T EARBIOCGEI DO AGBBNE Kiytelikdm jEgd ZnbleziEnte

E UAEOPHh 1 TITA OACT ATEITTA¢ DPOUAU efeitctFlA OUAUAT

N N o~

Wydawaniee-letterA O1 B O Udykelhike®,2dukodanie, zabawianie, zadziwianie
EAE8 ' OAE T A EAE Dl OOUAA AlTwojecemEili A OA OARA EBE & AIG
AEADCI
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OC & | NeWwsletter vs. Newsletter specjalistyczny

| Claye-letter OT AT AOA OUABXE A AU D Lid 556 ANEAAh A Vo
COOMIBAALTI xiaCé elettedUA 1T 1T AT U OAEIT Ai T xAg O8FT A D¢

s o~ s N~

(@)

abyUAOAT xAc¢ AARNAAADE A U A EXAGA G heleiehyA AAAAE
bardziej specjalistyczne dJ A x & | terhafde.

*AGI E COOPA EAOGOI Al BAOB U UEbmE N héwsldtbrdm,
EOSGU A 0PI xi Al k A¢ A Bild lakyhzytelnikéw.

JAE CAT ARDTixA@e U T A @EAEAxA OOA

=

0 U QRO D A OO gj dziedzingwa k & A GirmdeE

2. # UUGallecdAsvoEAE EI. EAT O& x

3. 0 O U AL puklikacje z danej tematyki

4. 2 1 Aviywgiady z zadowolonymi klientami.

5 " AARAICEAT Oynekid OAI E Bddaniac

6. 001 DEOGD AI®EOU A D O =nkmhgigdy.

7. 0T UUORBOAE OE UT U A jak férutng Bokaebna zgoda autora

RI Ux Edeléiter x | OUCET AT T U ObPI 08 A

+ Al AUh T AxAO 1 AdlditekiD A B AR DE) BAZEAADIhkiE] samej
formie, WET d@AOAT EA QOkéba, toDAEAB CI | AGRAEKEBBDBOE
DEOAT EAh ODPI 0eA Pi AATEA OOAGAE
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~

Spraw, aby 4 x 8eHetter AUE AE6 Ol EA POUAEAUUxAT U UT AE

Znowu wracamy do punktux UE GAE A AIER QioB\dkipsk s UEO U OAI AOA
TEEO EAE t EBOAGUHAIEEMIT A8 i ZyidAike xh EAOT BAEA

DOAx AT BT AT,leb A d & &wdi anajomym.Miej na uwadze podczas tworzenia
OOAIGAEU AUCA TTA beril EAE /AEGWWI EAA BOUA ERAQEAD

przekazem promocyjnym.

4 OU A ARA @EAcd naszagrupa docelowa & A E A @ B A Brkynikolegom z

AOAT. AU POUNAE VA ABWEGESA ET £ AUEABERBER el AT AAL A
mogdAUERAEG& ¢ T AE Ginfeddci 0 | GUT EadgupatmsE A EoBzGj

ET £ O A DBiheik#E@ealobnym sobie. Naszym adaniem jestOOx I OUU ¢

~ s e~

tyko COUEER EO& OU Ol informagjirtympayl Wpisanie drhaiiad

ColudzEA 1T A DA xT1aPNieba [¢dné& Adpowiedzi,ale 04 x OEAUE x EE

Vv , OAUE A UGB E 6 E Ahduthdriformacjo, coG cojest unikalne i czegjo

ETTE UT AET T E EAOGCHA@EDeIDEA I (DG MEsxEH tECA A U

V Czytelnicy zawszeA E B® U A BdfotiagozAOAh I BO& OA dmbdndd AUc¢ B
ich kolegom po fachu lutz firmy.

V Dowcipy w O O AGAEEL xAE 6 B @ prigekazywaniaO O Adaldj. Ebdnak nie
i T ca dniecieRawedowcipy. Najlepiej gdy O & ddwtipy zA O A JxIAWDT ¢ A
anegdota.

V 21 |1 ddzéju gry i zabawy interaktywne.

V Grupowe bonusyczyliOT UAGI EDEODUAAE OxT EAE Ul AET 1 UAE E

produkt lub poinformuj o promocji czy obnE I .A A
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QWACI TEA PixETEAI AG DEOAGe

. Al Arikathx OUAT EEAEe@#0A GAE h—=2==

znaczenia dlaCzytelnika. ’ AGI I; . Iv E',&.. A

OOAGAEhNh 111
AT EAUUE T ATnA tedvgy firmowe, bl AUEAI E¢ 1
ET £ Of AAEAh E @U@dEeiémA PAT AAE] E& x

Podczas pisania-letterA UA EAI AUI OA
sbUOA¢ OAI Aci GOEDAEAEANUWBSIAKRE QUI

zainteresowani® * Al All A DIEQGEOE AUAT ACIl ,.pU OOAIOAGAIGES O
xtaAUU¢ x 1 PEOWEKEAWAIORE QOADOBS # UUOATeleieA U UADEC
I AUAREOEa AEAEAx AGAEh xEA@OD AGCAEAGAREl DOAx EGAEA 1T
markAOET CT x a8 * AGHd&tegb sickow# o AQUAERBOAIE | zéciniesk ET | GAE

O O ARAIEE A b-léttera.

1A PEOAce

LOAUEA &OFAE & 1 blaitér A DD & 8 &Kigkonkainy. E-letter OEE AAAEA AU
OE6 WEAHBRAEO! OUEAE /elefehd AEAADPEALEC OEE EEOOI OE
E O & OfiiskoAyjek dajeCzytelniki x E I T I 1 ExT GAE xUAT OOgpu* AAT A

hit-or-miss. Mamy wtedy 50% szans na tbe zainteresujemyCzytelnika akurat tym

tematem.
3EOé¢ EIT &£ Of AAEA Al | EIOBUBE BOBEAEADOABE OODI EE
GxmABAUEA AT UxEOEOUATEA OOAEGmuAUBOOT T EAR C

samodzielnym tworem. Inaczej zdenerwujesgzytelniké x A A U x A O Getnaifea. 1 x U |

*RARGIE TEA AA OEA BOf OBIAEGE DOAGAIEA HEIEA T AAEIT

/| AUUxEGAEA OOUAAA xUE&ac¢ {pNgel U &7 EEAAE «[EEED
I AAET OAexh ET &£ Of AAEE EO§ OOAGAER EO&OA [ A Oa
OAGOEU8 O0OUUEEAAAI 1+ A }2znaczeniadiaCzytelnika
Dailyreckoning.comCAUEA OOA gkbvio E A Oo—~ouoT OO

AOrT h EAATAE 101 A0 OE¢ AAA, jedfabnietylkdnt jede® OT DEE &
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To samodotyczy odsyAT EA 1T Ael&&rdB1 ¢ AU eASERRAdI AT AAOGd x Ac

stronie.E-letter i T A AU¢ OAEIFA OAI T AUEAT T yRicdex T OAT AA
masz strony domowej doe-letterAh  UAOQADL @ xODEBAE T EA OOx1 OUUg
AAEA xE®AAE 11 lel EAT GAEAGANRI GABIUAIUT x UAEh UxEBE

s A A

kontaktu z Czytelnikiem poprzez & T ACT  OT A U A RaRie jakAmilog, Asid ECA
Cl GAEAT Ei ET OEA DOT Al Al U ietd trefxi, jak@Ama midjfce weU G x EA QT .
letter ze.

DI AAUACT DIDORT EAN EKBAAE 1 NewsletteAA Al

PrS sz - ~ A N oo~

V SAAUPEAAUAOU OE®6 DPOUAA OOOAAAT EAle- AAODAOOD

<
+
m\
T
5
m\
éﬂ
@\
T
o
O
(@}
mp
o}

V : xEO0E (xkbgpoWOUC A1 BEEE AAU UxEOEOUATEA EI T GA

vV +1 OAU AT OT Ux1 EO ektieiUU ® Aa U 1xA UtRibieh x AT EAAE
Czytelniké x 8 : KRBo&yBU AEAEAI E AUUOA¢ DT AAUAO U
x UOUC AE&a A Aywniydh BHtsinikd k 8 A E

JAE OFUxAgx UBEHEU OE6 6

- AEwieke eletteré x1 EA T A UAeCAIU ETTEAR O OBracimy.WBEOEGE Ah
ElT EAT On-O0WE@AU IOEAN 6ET EAT OAh  E O &A0 WD AARA AU A0 AU E
e-letter, poprzezpty AT EAOEAT EA hidychOétere 8 U 1T £ZAO0O
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#EXUDEOATEA OE6 TEA EAOO AUDGANA BztedkEa OAUUC
jetUAEDBAhT A AUAOOh Ui 6 AVBEOOE @l AAD Omangx8 0O0OUA

xEo&@WAT 06 1T A O OKdd) k GeyteikienE T | O

JAE AU6OOT DIl xEINewsl@ter? xUOUC Ag

Najlepiej ioptymalnieEAOO el AGUCT AT ET xA8 *AGIE [ Al U A
temat,i T FAAU¢ AT AUEATT U8 *AAT AE [ OOE AUc¢ O1 ET A&l «
codziennej aktualizacji. @asem codzienne< U O UEEECFA x AUAE & CGE®E BxXA EEl Of E
notatki lub dowcipu, np. Gilbert.

DajmyA A A U A klienforp, coile AE A& OO kdetbech AT UITTIEAEOUUG
OAUUCT AAEA8 $1T AOUI OT UxEaUAT EATATEQRMREOMEF A 1

x E 6zfmi sezonami urlopowymi.

Koordynacja x UOUX EEAC AE EEOI EA

nvwpb EI EAT O8]
1. Eliminuj x U O bwidiu e-maili jednego dnia el AEI A AEO
2. EOIOKT EAE Ei EAT BBwoOH( robiinteresy, za SPAM,

xUOUEEa EAFAT E POUUA
3. EOIOKEE xEUAOBT AE AU OO &

WU O U é-rAal powitalny
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WELCLE PR [NEWSLETTER MARKETIS]

7 U O UedmfiEpowitalny zamiastwysy& Aegmail merytoryczny, jako pierwszy e-mail.

Tene-mail powinien U A x E hiforikacje, o czymA ¢ A eHEtkr.0 T 1 W&aoim e-

mailu, jakol ET 1T OUT OAAEE OOOTEmElPATx ELOME B QU xDA TxEEA EGAH 6
x UO¢ AT UsamO BOAGEEHAA G B é&ptiedy.

$1T AOA EAOO OAE le-haili(powitdingct, AvpranvAdzapdy@ DB AT A @UE 6
lettera.: x UET A Cdle-lefedyA a ¢

A A~ s ~ A

AOT T Ge¢c AOAOEA AEAADPOAAEA

7 PDEAOxOUUI [I,AE] Do AWEAGD EXEUOUE A rabi AUE® EOQOE
OPOUAARyAUAIA 1 AOGOs DT Ui OAUAI 8 -TF1T A OAEIA x (
OAT 000 BIAE@ Chajiort & EA UAJAU Aleetieda8 *CAGDEI 1 EAU Ao Aa
x EAAUBAAR AT OOAxAch xOEAIT EE OAUUCI AAEE Ao Al
4x80U OOAGe UCi Al a .U OAI AGATI E xAEaCAE&aAa

sz - z -

Od pierwszegoe-l AET A | OOEOU OAAI EUT xA¢ T AEAOT EAs AAI

: AOOAT &x OEo6 T AA OUI 4
1. + OéeamhileAEAOUUCU OEG6 1T AExEOG EOUUE jakbAET OAOAOI
starter.

2. : AT ZEAOOE xAOOI G¢ AT AAT a EOUI EMBdintdbveA Ua OE O 8
raporty itp. z zwia Uhé z potrzebami TwoichCzytelnik& x
3. - AdkiBiczkiz1 EA xUOUCAE T A Plekteca(rBnij@AcT AE x A O«
UAEAXxAEhcODANDEMEEAI E AT xEOEOUAE EI T GAE E
zapisania na innee-lettery.
4. 7UAgidormaciA T A EIT EAT Oéx Oa 1 AEAAOAUEAE xAOO
T AEAAOAUEAE A1T A T EACI

Przéd UOE Ax - 'r]A
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5. 0A00T 1T Ay IEQOEE OEGI A BXA lathigze sthoethi VVW.

Personalizuj przekazdd AEAUS 0 A6 0AAEH O A OROA KIAA d

Twoich Czytelniké %

Spraw, aby Czytelnicy D1 ABAUEERA E AT E A
-PI PEAOxOUA [ é&@dla 1T OxI OUUg¢

-PI AOOCEA | OOUA 1T APT xEAAUEA¢ T A 1T £ZAO00DOS

Zx E 6 E OU AOxEM O Aetnaila:G A E

1. SkupOE6 DAUDAWAI 1T GAE

2. SkupOES6 1T A T ET EA NAwslet®roWpivgdokiwAQuiflo&kd), z cotam

widzisz?
3. Nigdy nie zmieniajrpDo(nadawcy).
4. SkupOEo6 1T A zDBROBAERAG UCT AT Uk &AL DEAEExAT EAT E

5. Niedodawaj za&& &8 AUT. EE & x

Zx E 6 E O kkcépkadi oferty

V Upewnij O Edry wszystkie Twof AUEACAT EA O&a UUOET xT A E U
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- Y S

V 5 U AAURAOT x1T EEéx Ol UEAUBOEaAAUAE

V Wszystkiel ET EE | OOU&a. AU¢ xEAT AUT A

V Oferujalternatywne drogi komunikacji.

V Wybierajil ZFAOOU UCT AT A U OAI AOGAT E OOAGAEa
V ZaoferujcoGspecjalnego za darmo

V  Promuj swoje O O An@ strénie w e-mailu.

Projektowanie | formatowaniee-maila dla
YF{TaeYlrftySe dzoeéeisSo
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AExAlI'T EAEOUA

1. WOUUOOET OT UAEEAoOkESG | DOUAxXxEEAT EA
. EA Ui OOUAE AUUOAITEEA Al DOUAXEEATEA TETA x
2. Ul T I IcBytelnik owi rzucenie okiemT A T AEx AT EAEOUA ET & O

To,col AExAIFT EAEOUA Oi EAOUAUAE T A OAIi AE GC&OUA

- Al U [ A¢l AUAOO

~

WAIFITT Ge T AAAxAU

PolerNadawcadl OOE E A O1 krozdfenidqotokdei AET E T A ET CI 8 - C
¢ A Orezpoznawalny dlaCzytelnika. Nie umieszczaj w nadawcy imienia i nazwiska
1 OT AU xWieteEAIABRET A T AAARAKWI Alblokdvanie e-maila przez

filtry antyspamowe.

TU O é&mmaila
* A Gaptginik T EA 1T A x¢& a AUl tb dbgkinadBicyOQiEBHDO EAAUT &
ET £ Of AAEah EO&OA (1 I Amagd OECT 1 Ec Al 1 Oxi OUA

4U000E Auc¢ OTEEAITU E ET OOUCOEaAstkimi 7 OUI 1 E;,

innymi e-mailami w skrzynce odbiorczej.
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. x O éwago:

CAUE@EGE T AEEO&OOUU

(@]

-0uo
- testuj tematy,

- unikaj O ¢ &pamerskich

-nieOlF UOME ET AQlF UAE 1 EOAO

- temat zgodny z oczekiwaniami

- wstawiaj liczby w temat,

- wstawiaj daty w temat,

- buduj kontrowersyjne zdania,

- buduj mocne zdania

x AT AOAI xAT EA UAET OAOAOI x
GAE

U UxAE T AC¢céxE
E OT UPT UT AxAIT1

— (D¢

V . AccéexAE OI,coodbidtdaxrBoadzy n@$ame} & O(plAbanner).

A A

Nie zapominaj o stopce

V51 EAGeg OAI TEAUA6AT A ET & Oi AAEA
V Proponujinne e-lettery.

V Linkuj do ofert na stronie.
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V Teasernatemai AOOO BleteiQIEAGI E O 11T F1 ExA

V Kontakt.

V 51 EXORAd ET & Of AAEA TA GAAE g x+EAITAU AR/

mMasz tylko kilka

Pl A ClednAila OAEOT Ah AAU
Czytelnika do swojej

. AExAFT EAEOUA ET A& Of AAE|AOAGAEDS \i AE cCe
(52% O UOET x lutbdkaixA /x & 4 AUT 1 |
Pl ACl aA x)BAAT ATAAEABGE XKD
to, co zobaczyCzytelnikx D1 A C é-rdalalUTe Bo zobaczyAAOA O ET OEA 1

~ N o~ A

o
N
<
o
s
o
N
<
«Q
o
o
N
<
3,
@
.
o
S
)
o
Ul
o
)
N
S
@
=]
B
£
T
>
(=
>
=
C\
e
%;
"‘?('
¢
>\
0]
—_
m\
o >

po tych pierwszych linijkach.

| UpenUITICE - MICTOSOTT Uutiook
ity o] 4 3 X |4 Ocbomsed: | Odowieds wizystim | Praedl duke | Y wesvoctier: - || 2naptt| 5 | L) |

I e T —

poces — — —— TR T——— o &
s operomee ———— — W

| Shrzywka odborcza (17%) tDaod Temat Ctrrymano Romser ¥ o
Nepr2ecytans pocits
<3 2 Moga manitujaca (1] 2 Data Ubiegly meesiac
) Wyshane clementy (1)
4 OpenOffics wprsbtyce Pl darvych w programes Weter c2. 2 N 20070107 12:15 37 %8

4 OpenOffice wprabtyce Pole danvych w programie Wrter c2. 2 N 20070147 11146 37 kB

2 Dot Starsze
4 OpenOifice w prabtyce CpenOffice jaho edytor strom WWW c2. 3 N 20061217 08:37 27 %8B

" Joko edytor strom WWW cz. 3 N2006-12-170.. 2060
4 OpenOffice w prabtyce OpenOifice jsho edyior stron WWW c2. 2 WA 20061212 1. 338
3 OpenOffice w prabtyce OpenOffice jsho edytor strom WWW cz. 2 WR 2006-12-12 1... 2IKB
T — | L ComoMawpdiee oo wosewewawal  NSSROGI2E
v S " 4 OpenOffice wprabtyce OpenOffice jeho edytor stron WWW cz. | N 2006-1290 09:16 27 xD
4 OpenOffice wprabtyce Cluebty 30 oraz ich modyfhachs w OpenCifice Dram c2. 3 N 2006-11-26 09:40 23k8
| Openoffice w praktyce Obéekty 30 oraz kch modylikacis w OpenOffice Drow cz. 3 N2006-11-26 0. 24 K8
4 Openffice w prshtyce Chmbty 30 craz kh modfhaci w OpenCifice Orae 2, 2 N 2006-11-29 15:43 26 X8 =]

yee [openoticeelettery pl)

x] Klrg bty peomyre perycath e sty pobea obeaty Aby poméc ocheon pamalrole progarn Outiook uremoriwe
SRS CIe Dobrare 1800 GRIRN T Irdesreny

FOMEETTTOWEETY Dot | N, PN 0O A & TR 1220

RysWUCI aA DPéldtgAaBOI AET T ACT x OOAT AAOAT xU ODPI O«

Przéd UOE Ax - 'r]A




WELCLE PR [NEWSLETTER MARKETIS]

*AE xEAdngO TRA x@i¢dE IE A U AadzEj dofpirectytania go.

I AU UxAl AUU¢ Al T ET x Al E Atekbt poball bainérennalbd Zafad A x OO A
pod instrukcja Al A n, ANekECkyelnikZBa&ylois 1 HORAABRBGAE

I AATTEOEA OOAG¢38 BI ADLOG O UH A G UBMilEAAOA U EO!
bannerem.

2U08 oO0diAAHIaM U DT xO0eoUl T Ui OAI AGAT x & Of AAEA

0T 1T UGIinbT A€l ARIUKL @ kopdicike Bdrmalnegolistu. Skorzystaj z

I T 11 Ejakiecdaj&to miejsceCzytelnikmusiOE6 UAET OAOA QDA xAOAG¢ OPA
EAOO UCT AT A U OAI AOGAI 8 - AMOAU TRAGEWAUE TATEA OQUQITETATE
przed skasowanieme-maila. Poponujd h A A @-mailuzx EAT AUT A x ADEACI aAU
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